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Ozet: Bu aragtirmanin konusunu Konya sehir merkezinde bulunan Kadinlar Pazari'nin ekonomik ve kiiltiirel
yapist olusturmaktadir. Carsinin ekonomik, mekansal ve kiiltirel 6zellikleri, bu 6zelliklerin ortaya cikis siireg-
leri, s6z konusu siiregleri inga eden temel aktérler olan esnaflarin anlam diinyasi, esnaflik mesleginin icra edilis
bigimleri aragtirma konusunun ana bilegenlerini olugturmaktadir. Aragtirma Konya sehir merkezinde yer alan
tarihi Kadinlar Pazarr'nda gergeklestirilmistir. Calisma ¢arsimin temel aktorleri olan esnaflarin gozityle geleneksel
cargilarda inga edilen sosyokiiltiirel gergekligi anlamak hedeflenmektedir. Bu hedef dogrultusunda sosyokiiltiirel
gercekligi derinlemesine bir sekilde anlama ve yorumlamaya imkan taniyan nitel aragtirma yontemi kullanilmig-
tir. Yapilan goriigmeler Nvivo programu ile analiz edilmis ve modeller tiretilmeye calisgilmugtir. Neticede kadinlar
cargisinin gelenek ile modernite arasindaki konumlanma bigimi ve varligini devam ettirmesine imkan saglayan
normatif hali ortaya konmaya caligilmugtur.

Anahtar Kelimeler: Kadinlar Pazari, Konya, esnaflik, kiigiik iretici, kent mekant

Abstract: The subject of this research is the economic and cultural structure of the Women’s Bazaar in the city
center of Konya. The economic, spatial and cultural characteristics of the bazaar, the processes of the emergence
of these characteristics, the world of meaning of the artisans who are the main actors who construct these pro-
cesses, and the ways in which the profession of artisanship is practiced constitute the main components of the
research subject. The research was conducted in the historical Women’s Bazaar in Konya city center. The study
aims to understand the sociocultural reality constructed in traditional bazaars through the eyes of the tradesmen
who are the main actors of the bazaar. In line with this goal, qualitative research method was used, which allows
in-depth understanding and interpretation of sociocultural reality. The interviews were analyzed with the Nvivo
program and models were tried to be produced. As a result, the positioning of the women’s bazaar between tra-
dition and modernity and the normative state that allows it to continue its existence were tried to be revealed.
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Giris

Konya'da Ikinci Diinya Savagt yillarinda Bedesten yakinlarinda kurulan Kadinlar Pazari,
1940’h yillardan evvel mezarlik olarak bilinmektedir. Konya tarihi i¢inde yerini alan Kadin-
lar Pazary, Ikinci Diinya Savast yillarinda erkeklerin savasa katilmasiyla kadinlarin kendi bag,
bahge ve tarlalarinda trettikleri mahsulleri tiiketiciye ulagtirdigi mekén olarak bilinmektedir.
Bedesten ¢argisinin yaninda bulunan Kadinlar Pazar1 1990’h yillarda yikilarak geleneksel ya-
pryla biitiinlitk saglamayan bir bina inga edilmis ve Melike Hatun Cargis1 olarak adlandiril-
mugtir (Uysal, 2010, s. 156).

Konya'nin ilk kapali pazar 6zelligi tagryan Kadinlar Pazari, kuruldugu giinlerden iti-
baren degisimlere ugramustir. Onceleri geleneksel pazar usuliine uygun bos bir alanda her-
kesin yetistirdigi dogal bitkisel ve hayvansal tiriinlerin gelisi giizel sunuldugu serbest pazar
iken 1990’l yillardan itibaren kapali pazarin ingasi ile yapisal 6zellikleri de degismistir. Ay-
rica yalnizca koyli kadinlarin kendi mahsullerini sattiklar bir alan iken zamanla erkeklerin
gogunlukla sebze meyve halinden temin ettikleri iiriinleri pazarladiklari bir alana evirilmistir.
Bugiin Kadinlar Pazar kiigiik kiigiik ditkkanlarin sirt sirta verdigi bir mekanda gevresine gore
oldukga biiyiik bir alant kaplayan yiiksek iki kath bir binadir. Carstya 6zgii tirtinlerin satildig;
yer alt kattir. Genellikle biiro ve yazihanelerin bulundugu ikinci kattan garginin nabzinin at-

11 koca alana bakildiginda insan1 oldukga etkileyici ve 6zgiin bir manzara kargilamaktadir.

Kadinlar Pazan tarihi, ¢evresinde bulunan Bedesten, Mevlana Tirbesi gibi eski ol-
masa da Konya i¢in simgesel bir 6zellik tasgimaktadir. Aragtirmaya katilan esnaflarin syledi-
gine gore 120 yillik bir ge¢misi olan bu pazarin miistahsil bir pazar olarak kurulmasi ve giini-
miizde bu 6zelligini mekénin igerisinde kaybetse de mekén gevresinde hala devam ettiriliyor
olmasi ashini yansitmasi agisindan 6nemli goriilmektedir. Sosyoekonomik kurallarin, pazar
esnafi tarafindan belirlenen Kadinlar Pazari’'nda 6zgiin bir satis teknigi benimsenmistir. Ay-
riyeten Kadinlar Pazar esnafi meslek olarak esnafligs ahilik kiiltiirti gergevesinde gergekles-
tiren bir ahlaka sahiptir. Gerek tezgahlarin gerekse ditkkanlarin birbirine yapisik nitelikte
olmasi esnaf aras iletigsimi yogunlagtirmaktadir. Esnaf birbirleri ile yakin iligkide bulunma-
siun yamu sira misteriler ile de samimi ve siirekli bag kurmaktadir. Kadinlar Pazar1 samimi
iligkilerin yan1 sira Konya yemek kiiltiirii i¢in 6nemli bir yerdir. Gerek Konya halki gerekse
Konya'y: ziyarete gelen ve geleneksel damak tadina uygun triinleri satin almak isteyen miig-
teriler i¢in merkezi bir pazardir. Kendine 6zgii bir yapisi olan Kadinlar Pazari, miisterinin

toplu gida aligverisini yapmasina imkan tanimaktadur.

Osmanli’nin kent kiiltiiriine uygun olarak (Faroghi, 2000) her kesime uygun iiriin-
lerin satin alinabilecegi bir alan olan Kadinlar Pazari, gida tiriinlerinin gesitliligi, konumu ve
esnafinin samimi davranuglari ile Konya halkina uzun yillardir hizmet vermektedir. Tarihsel
suireg igerisinde her ne kadar degisim doniisiim gegirmis olsa da ortaya ¢ikis hikayesi ve es-
nafinin mustahsillere duydugu saygi Kadinlar Pazari’'ni canli tutmaktadur.
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Arastirma Yontemi

Nitel aragtirma yontemi sahadan elde edilen verilerden hareketle sosyokiiltiirel gercekligin
nasil isledigine dair sorulara cevap arar (Craswell, 2023). Dolaysiyla nitel aragtirama yén-
temiyle yapilan bir caligmanin en temel agamalarindan birini aragtirma sorularinin belirlen-
mesi olusturur. Bu baglamda esnafin géziiyle Kadinlar Pazar’'nda sosyokaiiltiirel hayatinin
temel 6zellikleri nelerdir? Esnafa gore bir meslek olarak esnafligin sosyokiiltiirel 6zellikle-
ri nelerdir? Esnafa gore Konya Bedesten Carsisinin genel 6zellikleri nelerdir? Esnafa gore
Konya cargilart agisindan AVM ne ifade etmektedir? Esnafa gére Konya cargilarinda esnaf

arasi iligkiler nasildir? Esnafa gore Konya cargilarinda esnaf-misteri iliskileri nasildir?

Yukarida verilen altr aragtirma sorusuna cevap bulmak amaciyla veri toplama teknigi
olarak derinlemesine goriigme teknigi kullanilmigtir. Derinlemesine goriismeler sosyal diin-
yadaki goriintr bir¢ok olgu, siireg, iliskinin gériniimiinden ¢ok 6ziine inmeyi, ayrintilari-
n1 kavramay: ve biitiincil bir bicimde anlamay: mimkiin kilan bir veri olugturma aracidir
(Kiimbetoglu, 2005, s. 72). Bu teknik, aragtirma konusunun bilesenlerini bizzat yasayan ve
inga eden aktorlerden soru cevap yontemiyle ayrintili veri toplanmasina dayalidir. Goriis-
me sirasinda elde edilen verilerin giivenilirligi ve gecerliligi agisindan gériismenin dogal bir
sohbet havasinda ge¢mesi, aragtirmaciyla katilimc arasinda bir giiven olusturulmas: biyiik
onem tasir. Bu nedenle aragtirmacilar goriismelere gegmeden 6nce aragtirmanin konusu ve
amaci hususunda katilimailan bilgilendirir ve katilimer istedigi takdirde kimligini her kosul-
da gizleyecegine dair ona garanti verir. Yapilan bilgilendirme ve verilen garantiler aym za-
manda nitel aragtirmalarin temel etik kurallarindan birini olugturur ve ihlal edilemez. Dola-
yistyla saha aragtirmasi siirecinde aragtirmacilar, katihmeilar aragtirmanin konusu ve amact
hakkinda ayrintili sekilde bilgilendirmisler ve katiimcilarin kimlik bilgilerinin gizli kalacag:
hususunu 6zellikle belirterek onlara giivence vermislerdir. Bu nedenle aragtirma raporunda
katilimcilardan elde edilen dogrudan verilerin altina katilimc bilgileri kodlanarak verilmistir.

Derinlemesine goriismeler gergeklestirilirken yar1 yapilandirilmis rehber gériisme
formlar1 kullanilmugtir. “Yari yapilandirilmis” terimi goriisme formundaki sorularin her biri-
nin mutlaka katihmcilara yéneltilmesi zorunlulugunun bulunmadigini ve goriismenin esnek
bir sekilde gergeklestirildigini ifade eder. Sahaya ¢ikilmadan 6nce ¢alismanin aragtirma soru-
lar1 temelinde 34 sorudan olusan bir rehber goriisme formu hazirlanmistir. Aragtirmaya da-
hil edilecek katiimcilarin belirlenmesinde amagh 6rnekleme teknigi kullamlmistir. Amagh
ornekleme teknigi aragtirma konusunda en genis, ¢esitli ve derinlemesine verilere kimlerden
ulagilabilecegini belirleyerek gerceklestirilen tesadiifi olmayan bir 6rnekleme teknigidir. Ca-
lisma sirasinda amagh 6rnekleme teknigine dayali olarak farkh sektorlerden ve farkli yas ve

niteliklerden katilimcilar aragtirma 6rneklemine dahil edilmigtir.

Bu gergevede toplamda 17 katiimaryla goriasmeler gergeklestirilmistir. Katihimeila-
rin goruslerikl, k2... seklinde kodlanmustir. Katilimcilarin rizasinin olmamasi sebebiyle yas,
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sektor ve cinsiyet goriismelerde bildirilmemistir. Fakat katiimecilarinin tamaminin erkek ol-
dugunu ve 25-60 yas arasinda bulundugu ifade edilebilir. Katiimcilarin izniyle goriismelerin
ses kayitlar1 alinmugtir. Ardindan her bir gériismenin kayitlari ashna uygun olarak desifre edi-
lerek yazili metin haline getirilmigtir. Desifre edilen metinler Nvivo programu kullanilarak
analiz edilmigtir. Bu analiz stirecinde sistematik analiz kullanilmigtir. Sistematik analiz verile-
rin sundugu anlaminy, incelenen sosyal gergekligi nasil kapsadigini anlamaya imkan taniyan
bir nitel veri analizi yontemidir (Creswell, 2023 s. 180; Kiimbetoglu, 2005, s. 154). Bu dog-
rultuda sahadan elde edilen veriler Nvivo programinda kodlanmus, ¢ok sayida kategori olug-

turulmus, kategoriler arasindaki benzerlik ve farkliliklar cercevesinde temalar tiretilmigtir.

Kadinlar Pazarmin Kimligi

Bedestenin hemen yani baginda bulunan Kadinlar Pazar’'nin ge¢misi Bedesten kadar eski-
ye gotiirilemez. Ancak katiimailardan elde edilen veriler onun da oldukga canli bir tarihi
yasama ve yagatma gayreti i¢inde oldugunu gostermektedir. Mehmet Uysal’a gore Kadinlar
Pazarimin bulundugu alan mezarlik oldugu bilinmektedir. 1940’l1 yillarda Yeni Pazar olarak
bilinen bu alan Kadinlar Pazar1 olarak kullamlmugtir (Uysal, 2010, s. 156). Erkeklerin bityitk
¢ogunlugunun askere alindig1 bu savas yillarinda Kadinlar Pazari, kadinlarin kendi emekle-
riyle tirettikleri her tiirden tarimsal iirtinii satiga sundugu bir pazar olarak Konya tarihi icinde
yerini almigtir. 1990’1 yillarda Kadinlar Pazan yikilarak buraya yine Uysal'in deyimiyle ge-
leneksel doku ile uyumsuz biiyiik lgekli bir bina yapilmis (2010, s. 156) ve Melike Hatun
Cargist ad1 verilmistir. Ancak carst halen genel olarak Kadinlar Pazari olarak amlmaya devam

etmektedir.

Genel durumu sdyle soyleyeyim eskiden burasi kadinlar pazariydi. Eskiden kadinla-
rin gok oldugundan dolay: karilar pazari olarak. $imdi digaridan bazisi kadinlar pazan
olarak bilir, Konya’da bazilarma sorarsan Melike hatun cargist olarak bilir. Buranin
tarihi bir geyi var... Burasi ilk Konya'nin kapali pazari. Fiziki alt yapist bunun daha
evveliyati var. Buras1 91 yilinda yapildi 93 yilinda faaliyete gecti. Daha 6nceki tarihiydi
1945-50’lerde yapilan burasi 91-92 yillarinda kuruldu yani. (k 15)

Gergek tarihi 1940l yillarda baglayan Kadinlar Pazari zaman icinde biiyiik degisim-
ler gegirmistir. Once kadinlarin yerini, erkekler almugtir. Cevre kéylerde yetistirilen iiriinler
erkekler tarafindan bu pazarda satilmaya baglanmugtir. Ardindan kéylilerin yerini zamanla
esnaf almigtir. Uzun yillar kadinlarin faaliyet gosterdigi kadinlar pazari zaman icinde gevre
kéylerden gelen tireticilerin tirtinlerini pazarladig agik bir pazar haline gelmigtir. 1990’larda
ise Konya’nin ilk kapali pazar1 olmustur.

Yumurtasiny, siitiinii kendi yaptigi, meyvelerini, sebzelerini alir gelirmis, 40-50 kadin

satarmug. Kadinlar pazari zaten oradan kalma. (k 3)
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Simdi bizim pazarimiz tarihi bir pazar. Konya'nin en eski pazarlarindan ikincisi di-
yebilirim. Muhacir pazar1 Kadinlar pazari. Eski ismiyle kadinlar pazari, yeni ismiyle
Melike Hatun Carsisi. Konya'nin giizide pazarlarindan iki tanesi Muhacir Pazarryla
Kadinlar Pazari. Yani belki siz bilmeyebilirsiniz daha 6nceleri bu iki Pazar vardi yani.
AVM yoktu yani varsa da ¢ok kisitlryd: azdi. Buranin ¢ok degisik boyle genele has bir
havasi vardi. Eski yani annelerimiz yaghlarimiz biyiikler bunlar bagda bahgede yetis-
tirdiklerini buraya getirirlerdi burda satarlardi. Bi nevi miistahsil pazarrydi yani burasi.
Yani kendileri bagda bahgede yetistirdiklerini getirirlerdi burada satarlardi. Kadinlar

Pazari ismi oradan kalma. (k 4)

Kadinlar Pazari ekmegin karne ile verildigi, iilkenin ekonomik a¢idan en zor dénem-
lerinden birini yasadigy, erkek isgiiciiniin askere alindig bir donemde kurulmustur. Bu do-
nemde topraklar kadimnlar tarafindan islenmis, hayvancilik kadinlar tarafindan gerceklesti-
rilmis ve evin ge¢im sorumlulugu da onlarin omuzlan tizerine yiiklenmistir zorunlu olarak.
Kadinlar yetistirdikleri meyve ve sebzeleri, tahillar, tirettikleri siit ve siit tiriinlerini, bahge-
lerinde besledikleri tavuklardan aldiklar1 yamurtalari bu alana getirip satarak bu zor yillarda
ailelerinin gecimlerini saglamigtir. Annelerin, yashlarin emek emek irettikleri Griinlerinin
satildig1 bu mekénin amlar1 gocuklugunu buralarda gecirmis pek ¢ok Konyalinin hafizalarin-
da hala yagamaktadir. Kadin emeginin ruhunu verdigi bu ¢arsinin esnafi, yasadigr degisime

ragmen onun bu tarihsel ve 6zel mirasina sahip ¢ikmanin gayreti i¢indedir.

Ya burast nostaljidir ya. Hani Istanbul’da bir Topkap: m1 Unkapani mu ne var. Bitmis-
tir ama tarihi var. Insanlar bi giriyor, geziyor, bir seyler alryor ufak tefek. Ayni burasi da
dyle bir yer. Musir garsisi gibi digiintiin. Kadinlar pazarina girdi mi buralari cezbediyor
insanlar... Maneviyat var bir nevi. Mevlana tiirbesi gibi diigiiniin. Adam bir gitmezse
arada bir gidiyor maneviyatin diizeltiyor. Kadinlar pazar da girenlerin maneviyatin
biraz diizelttigine inaniyorum gergekten. .. Hangi kapidan girersiniz bir yere ¢ikar bu-
rast. Bir Aziziye’ye ¢ikar, bir eski garaja ¢ikar, bi Muhacir pazarina gikar bir Mevlana
Tiirbesi'ne cikar. (k2)

Kadinlar Pazar’nin esnafi bu mekanin en az Bedesten kadar Konya agisindan 6nemli
oldugunu ve onun maneviyatin, ahilik gelenegini ve kiiltiirtinii yagattigim disiinmektedir.
Bu nedenle Kadinlar Pazarimin Konya'nin sembolik mekanlarindan biri oldugu fikrinde bir-
lesmektedir. Ancak Kadinlar Pazar’nin yasadigi biryiitk déniisiim de yine esnafin gézii 6niin-
de yaganmig somut bir tecriibe olarak hepsinin hafizalarinda yerini korumaktadir. Bugiiniin
kadinlar pazari modern bir binada faaliyet gosterse de esnafa gére bu modern bina her kapi-

dan carginin tarihinin bir donemine agilmaktadir ve onun bir pargasi haline gelmistir.

Kadinlar Pazar1 Bedesten gibi Selguklu’dan Osmanlr’ya oradan da Cumhuriyet’e ak-
tarilmig ytizyillar siiren bir tarihin, ahilige, lonca 6rgiitlenmesine dayah olarak kurulmamigtir
(Bas & Bozkurt, 2023, s. 510). Kurallar: aktérleri tarafindan kendiliginden olusturulmus,
orgiitsel bir yapilanmanin var olmadigy, gelen herkesin tiriinlerini satma imkéni bulabilecegi
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agik bir pazar olarak kurulmugtur. Esnaf bu ¢arginin esas 6zelliginin mistahsil pazari olmasi
oldugunu ancak zaman iginde bu 6zelligini kaybettigini belirtmektedir. Dolayistyla Kadinlar
Pazari kurulusu itibariyle bir tiretici pazaridir. Ancak zaman iginde gerek yasanan sosyoeko-

nomik doniisiim gerekse Belediye ve imar uygulamalariyla iireticilerin yerini esnaf almugtir.

Simdi dnceden kadinlar pazar istii agik, tek kat efendime séyleyim ortadaki taglar
yine ayni sekilde vard yalniz miistahsil vardi. K6ylii kendi yetistiren. Miistahsil yazin
yetistirdigini getirir disarda satar. Sabah saat 7 de agilirdi 6glen 12 de paydos olurdu
taglar. Esnaf 12’ye kadar burda satisin1 yapards. Terazi bile getirmezlerdi mesela. Evde
tartarlards ikiser kilo birer kilo seklinde getirirlerdi 6gleye kadar satarlardi 6glen 12
dedigin zaman satiglar biterdi artik toplanmaya baslarlardi. O is bitti burasi yeni yapil-
diktan sonra da iste yine aym sekilde devam etti biraz ondan sonra seyyar dedigimiz
esnafa verildi taglar. .. Artik o kalmadi. Herkes gider halden alacagini alir gelir burda
satigin yapar o eski sey kalmadi yani artik. (k 6)

Ureticilerin sabahin erken saatlerinde pazarin kapisina gelerek bekledigi, kimsenin
yerinin belli olmadigy, kapilar agilir agilmaz tireticilerin yer kapma telagina girdigi, yetistirilen
triinlerin bohgalarda, sepetlerde satildigy, terazilerin bile olmadig1 bu ticaretin yani miistah-
sillerin ticaretinin yiirtidiigii bu serbest pazar anlayis1 ortadan kalkmustir. Artik miistahsiller

trinlerini pazarin diginda satmaktadir.

Evet evet, miistahsil artik kim evinde ne yapiyorsa. Peyniri yag1 yogurdu domatesi
biberi sezonuna gore. $imdi tarlasindan bahgesinden getirip satan yok maalesef. $im-
di belediyedekilerde duysun burda higbir tane miistahsil kalmad: hepsi ticarethane
oldu. Burdakilerin hepsi halden gidip alip gelip burda satiyorlar. Miistahsillerde ka-
pilarin 6niinde Aziziye camisinin 6niinde yol tizerinde disarda kagak gogek ellerinde

cuval arkasinda zabita dyle satmaya bagladilar maalesef. (k S)

Ha burda sebzecilik yapip yani vergi miikellefi olup bahgesinde ekip getirip satanlar
da var. Orda mutabik olalim yani. Hepsi halden alip geliyor demiyorum. Ama yiizde
sekseni doksani halden geliyor sebzelerin meyvelerin. (k 4)

Her ne kadar Kadinlar Pazari’'nda hem tireticilik yapan hem de burada satig yapanlar
olsa da bunlarin sayisi oldukea azdir. Miistahsillerin yeri artik Kadinlar Pazar1 degildir. Onlar
varliklarini pazarin ¢evresinde zabitalardan kagarken satabildikleri tiriinlerle devam ettirebil-
mektedir. Dikkati ceken husus Kadinlar Pazari’'nda goriisiilen esnafin bityiik gogunlugunun
bu durumdan tiziintii duyuyor olmasidir. Hatta goriisiilen hicbir esnaf disarida dreticiler ta-
rafindan kendilerinin sattig1 tiriinlerin aynisinin kagak bir sekilde satilmasindan herhangi bir
rahatsizlik duymamaktadir. Onlara gore bu pazarin 6zelligi misstahsil pazar1 olmasidir ve bu
ozelligin yok olmus olmasi onlari rahatsiz etmektedir. Katilmcilarin ifadelerinin satir aralik-
lar1 yorumlandiginda Kadinlar Pazarimin yeniden iireticinin mallarinin dogrudan satiginin
yapildig1 bir pazar haline gelmesi arzusunu duyduklari anlagilmaktadir. Ancak bugiin yillar-

dir Kadinlar Pazar’'nda ekonomik faaliyetlerini yiiriiten yerlegik bir esnaf kesimi mevcuttur.
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Cars1 onlar tarafindan igletilmekte, kimligi biiyiik 6l¢tide onlar tarafindan inga edilmektedir.
Kadinlar Pazari’'nin sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel yapis: onlarin verdikleri ekonomik ka-
rarlar, yine bizzat onlarin gergeklestirdikleri esnaf-esnaf ve esnaf-miisteri etkilesimleri gerge-

vesinde olugmaktadir.

Kadinlarin satig yaptig1 bir pazardan miistahsil pazarina doniiserek ekonomik ka-
pasitesi giderek artan Kadinlar Pazari’'ndaki satis alanlar1 da deger kazanmus ve bir talep olus-
mustur. Zaman icin belediye pazar i¢indeki alanlar kiraya vermeye baglamis ve satis alanla-
rim belirleyen taglar belli kisilerin elinde kalmigtir. Bugiin Kadinlar Pazari'nda faaliyet gos-
teren esnafin 6nemli bir ¢ogunlugunu bu kisiler olusturmaktadir. Hepsi yillardir bu pazarda
esnaf olarak varliklarini siirdirmektedir. Elbette gerek yasanan sosyoekonomik déniisiim
gerekse pazarda faaliyet gosteren yerlesik esnaf goz 6niinde bulunduruldugunda pazarn es-
kisi gibi tireticinin triiniini serbestge getirip sattig1 bir agik pazara déniigmesi imkansizdir.
Ancak yapilacak kurumsal diizenlemelerle pazarin halden alinan sebze ve meyvelerin degil
dogrudan iireticilerden alinan organik tiriinlerin satildig1 bir pazar haline getirilmesi yoniin-
de gesitli calismalar yapilabilir. Béylece gergeklestirilecek bir modernizasyonla Kadinlar Pa-
zar treticilerden dogrudan alinan organik tirtinlerin satildig1 6zel bir pazar olarak hem eko-
nomik kapasitesini arttirabilir hem de geleneksel 6zelligini yeni sosyoekonomik kosullara

uyumlu sekilde siirdiirebilir.
Diikkanlar dededen, babaya ve ogula ya da yetistirilen giraklara birakildigi Kadinlar

Pazar’'nda zaman icinde kendine 6zgii bir esnaflik kiiltiirii ve ¢ars1 kimligi de oturmustur.
Bu kimligin en 6nemli unsurunu Kadinlar Pazar’nin esnaf tarafindan tarihi bir pazar olarak
anlamlandirilmasi ve Konya'nin simgesel tiiketim alanlarindan biri olarak gériilmesi olustur-

maktadir.

Tarihi bir pazar oldugu i¢in insanlar1 buraya gekiyor. Yani burasin kolay kolay Kon-
ya’'da higbir yer 6ldiiremez. Yani buranin tarihi bir yoni var ve o tarihi yoni de hala
devam ediyor. O ruhu hala devam ediyor yani. Yani simdi s6yle buranin misterileri
bir de artik aligmig. Aym sabit miisteriye ¢ahsir gibiyiz. Bir de yabanc turist oldugu
zaman ve kadinlar pazarn tarihi bir mekan oldugu igin bir de bizim farkl bir satig tek-

nigimiz var. Yani biitiin iriinleri agik iiriin olarak satryoruz. (k 4)

Burasi basit ashnda bedesten iginde sorsan, kayah parkin orada sorsan illaki gosterirler bura-
y1. Buranin tarihi pazar1 dedin mi direkman burayi sylerler sana. Ciinkii Konya'nin ilk tarihi

pazari burast. (k 16)

Kadinlar Pazar1 Cumhuriyet tarihinin en zorlu dénemlerinden birinde temel ak-
toriniin kadinlar oldugu bir pazar olarak kuruldugundan igin ge¢misi yiizyillara dayanma-
sa da tarihi bir pazar olarak kabul edilmektedir. Gerek tilkenin gerekse Konya'nin ge¢misi
agisindan sahip oldugu bu 6zgiin ve 6zel konum nedeniyle kendisine belli bir tin yapmugtir.

Pazar esnafi pazarin bu niteligine 6zel bir 6nem atfetmekte ve goriisiilen her katihmea s6z
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konusu 6zgiinligi 6zellikle vurgulamaktadir. Katilimailardan her biri pazarin nasil Kadinlar
Pazar adini aldigina ve o giinden bugiine yasanan degisime ayrintilariyla vakiftir. Kadinlar
Pazan olarak kurulmakla, miistahsil pazar1 olmakla 6viinmekte ancak yaganan doniigiimden
de hiiziin duymaktadir. Bu hiiznii giderense ¢arsiyr hemen herkesin bilmesi ve merak etmesi,
Konya halkinin bu pazara olan aligkanliginin halen siirtiyor olmasidir. Esnaflara gore carsiya
kimligini veren bir diger temel unsur gida alaninda 6zgiin bir satig teknigi ve {iriin gesitli-
ligine sahip olmasidir. Kadinlar Pazar ortamuyla, tiriinleriyle, havasiyla farkhdir, Konya’ya
ozgiidiir. Hatta bir katihmca Kadinlar Pazari’'nin ancak Istanbul’daki Misir Carsistyla kiyasla-

nabilecegini belirtmistir.

Kadinlar Pazar gida alaninda yilin her dénemine gore geleneksel yemek aligkanlik-
larini devam ettirmek isteyen Konyalilarin temel aligveris alanidir. Bu ihtiya¢larin1 Kadinlar
Pazar1 diginda bir yerden kargilayabilmeleri hemen hemen miimkin degildir. Yukaridaki
katimacilarin da belirttigi gibi gida alaninda geleneksel tiriinlerden en yenilerine her tiirli
triintiin bulunabilecegi, perakende ya da toptan aligveris ihtiyacinin kargilanabilecegi 6zel bir
tiketim mekanidir. Esnaflara gore yapragin, cilegin, tursulugun, peynirin, yogurdun, tereya-
ginn, her tiirli sebze ve meyvenin pek cok farkli ¢esidinin en tazesini ve kalitelisini ancak
Kadinlar Pazarr'nda bulmak miimkiindiir. Bu nedenle Konyalilar acisindan da bir aligkanlik
tiretmis, kemiklesmis miisterisi olan, gencinden yaslisina hemen herkesin ugradig: bir ¢arst
olarak Kadinlar Pazar1 degisse de doniigse de bir sekilde 6zgiinliginii siirdiirmekte, yeni
tretim yontemleri ve tiiketim aligkanliklarina direnmekte, miisterisini kendisine ¢ekmeye

devam etmektedir.

Kadinlar Pazarr’nda Meslek Olarak Esnaflik Kiiltiirii

Kadinlar Pazari’'nda esnafligin anlamu ahilik kkeninden beslenmektedir. Kadinlar Pazar’'min
esnafinda meslek olarak esnaflik ahilik kiiltiirii temelinde anlamlandirilmaktadir. Buna gore
esnaf, ahilik kiiltiiriinii benimsemis ticaret adamidir (Cihangir & Karakaya, 2016, s. 118).
Esnaf meslegini bir edep déhilinde gergeklestirir. Yani bir ahlak, toresi, terbiyesi vardir. Es-
naflik adabinin temel unsuru ise dirtstliiktir. Bir deger olarak dirtistligiin anlami yalan
soylememe tizerine kuruludur. Bir norm olarak yalan sdylememek helalle harami birbirine
karigtirmama disturunda ifadesini bulur. Dolayisiyla dini bir anlam diinyasindan beslenir.
Helale haram karigtirmamak digerinin hakkini korumak, haksiz kazangtan uzak durmak ve
kanaat edebilmek gibi erdemleri gerektirir. Katiimcilara gére bu erdemler dahilinde hareket
edildiginde rizik zaten kendiliginden gelecektir. Diirtistliik esnafligin temel degeri ve ilkesi
olarak gériisme yapilan tiim esnaf tarafindan tipki Bedesten’de oldugu gibi 6zellikle vurgu-

lanmugtr.

Valla esnaflik adab: deyince hakkaten diiriist olmak lazim. Elindeki tirtin neyse onu

soylemek lazim. Mesela bu hafta iyi malim yok sana gelmez demelisin. Mesela de-
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vamli gelen miisteriye ya da sabit misteriye, dostuna arkadasina veya yabanci da olsa
ya bu tiriin §oyle orta bir tiriin demelisin...Ya sana iyi tiriin kalmadi ama sana sunu

tavsiye edebilirim dersin. (k 12)

Valla esnaf deyince aklima alim satim yapan isini yapan bir kavram yani. Tezgahtarhk
hizmet o da farkh bir olay yani. Amag esnaflikta diriist, diizenli olacak, mal satacak
para kazanacak. Ama diriist, diizenli olacak yani. Yalan s6ylemeyecek. E simdi malin
ne cins oldugunu veya tereyaginin ne cins oldugunu anliyorum. Ama insan haftada

ayda bir kere tereyag: alryor. Iyiyse iyi, kétiiyse kotii diyecek.(k 10)

Ne satiyorsan ne aliyorsan iyisinden alacan iyisini satmaya ¢alisacan yani ben bunu
alinm ama bunu o degil de sunun gibi satarim demeyecen galericilerin degisenli ara-
bay1 degisensiz sattig1 gibi satmayacan. Eger boyle yaparsan o zaman miisteri kaybin

da olmaz is kaybin da olmaz zarar da etmezsin yeter ki diiriist ol. (k 8)

Haramla helali birbirine karigtirmayan diirtst esnaf miisterisini en iyisini sunmanin
gayreti i¢inde olmalidir. Malim bilmeli tanimali, miisterisinin ihtiyacina da bu dogrultuda
cevap vermelidir. Sattig1 tiriiniin en iyisini arayip bulabilmeli, bulamadiginda bu durumu
misterisine agik¢a ve dogrulukla soyleyebilmelidir. Dolayisiyla diiriist olmak, helale haram
karigtirmamak icinde hilesiz bir ticareti, bir tiriiniin iyi ve kéti niteliklerinin neler oldugunu
bilmeyi, bu nitelikleri miisteriye sdyleyerek aligverisi gergeklestirmeyi barindirir. Tipk: Be-
destende oldugu gibi diriistlikk standart bazi kurallardan hig taviz vermeden hareket etmek
ya da miisteriye belli standartlar dayatmak degildir. Hile yapilmadig ve yalan sdylenmedigi
miiddetce esnek hareket edilebilir. Ornegin bir iiriiniin istenilen bir &zelligi karsilamadig
ama diger nitelikleri bakimindan tercih edilmesi gerektigi soylenebilir. Ya da pazarlik yapi-
larak farkli miisterilere ti¢ agag1 bes yukari farkh fiyatlarla mal satilabilir. Ama bu yapilirken
de aza kanaat edilmeli, haksiz kazangtan kaginilmalidir. Iyi bir esnafin bir diger 6zelligi onun
icin karin ilk ve temel hedef olmamasidir. Onemli olan miisterinin génliinii kazanmaktr.
Zira esnafin rizki misterisinin ayak aliskanhgina, kendisine baglanmasina, miisterisiyle kur-
dugu giiven ve dostluk iliskisine bagh olarak gelir. Bu nedenle iyi bir esnafin en temel 6zellik-

lerinden biri migterisini kazanmaktir.

Valla esnafligin kurali benim goziimde giiler yiizdiir, efendiliktir. Begenmediyse ona
kizmamaktir. Hani begenmediginde laf atarlar ya, laf atmamahidirlar. Buras: pazar, biri
begenmezse biri begenir. Buras: 6yle bir yer. Yani demek istedigim sey su, herkese
giizel davranmak lazim. Kimin ne oldugunu bilemeyiz. Kirdigimiz kalp belki Allah’in
en sevdigi kalptir. Bilemeyiz. O yiizden bence iyi davranmak lazim. Esnaflik ¢ok zor.
Sabur isteyen bir meslek. Bir tiriin bozuk ¢ikiyor miigteriye anlatiyorsun, bir tiriin gok
giizel geliyor miisteri aymisini istiyor, bulamiyorsun. Bunlar1 anlatmak zorundasin.

Miisteriye yagatmak zorundasin. (k 2)

Esnaf kendisine gelen kim olursa olsun, nasil gériiniirse gériinsiin ona samimiyetini

gostermeli, kalp kirmamaly, iyi davranmamalidir. Zira kimin Allah’in sevgili kulu oldugunu
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bilmek miimkiin degildir. Dolayisiyla esnafin miisterisi ile kurdugu samimi diyalog sadece
miisterinin gonlini kazanmakla ilgili degildir. Aym zamanda Allah’in rizasint kazanmak gibi
bir anlam kodunu da barindirmaktadr. Iyi bir esnaf igin miisterisi velinimettir. Yani onun
rizkinin vesilesidir. Bu nedenle meslek olarak esnaflik miisteriye deger vermeyi, ona giiler
ytizlii davranmayi, misgterisine emek vererek onu kendisine baglamayi gerektirir. Esnaflikta
misterinin gonliini kazanmak giiler yiizlii olmaktan, efendi bir sekilde hareket etmekten,
misterinin kalbini kiracak davraniglardan uzak durmaktan, ona sayg1 duymaktan geger. Ka-
tilimcilara gore esnaf belli bir adaba dayali olarak saygili, samimi ve giiler yiizli davranig-
larryla sadece bir miisterinin gonliinii kazanmakla kalmaz. Béylece kendisine baglanacak,
devaml olarak kendisinden aligveris yapma aligkanlig1 kazanacak yeni miisterilere de kap:
aralamus olur.

Gorugiilen kisilere gore esnaflik belli bir yastan sonra baglanilarak yapilabilecek bir
meslek degildir. Belli bir yasa gelen birinin esnaflik adabini i¢sellestirmesi kolay degildir. Zira
esnaflik adabi cocukluktan itibaren baglayan mesleki bir sosyallesme siireci ile kazanilir. Belli
degerleri benimsemeden, o degerlerin gerektigi normlart uygulama becerisini sahip olmak
esnaflik meslegi acisindan oldukga zordur. Cinkii esnaflik malini tanimayy, iyisini kotistini
bilmeyi, miisterinin ihtiyaglarini sezebilmeyi gerektirir. En temel degeri olan diristligiin
dahi standart kurallar1 yoktur. Esnafin nerede nasil davranacaginin kestirebilmek igin o ada-
ba uygun bir ortamda yillarca tecriibe kazanmak gerekir. Kurulan diyaloglar, tirtiniin niteligi,
misteriye verilecek fiyat, diger esnafla girilecek etkilesimlerin tamaminin duruma gore degi-
sen esnek kurallar1 vardir. Bu kurallar ancak iginde bulunulan durumun baglamini kavrayip
ona gore hareket edebilme becerisini kazanmakla miimkiindir. S6z konusu kavrays ve be-
cerinin kazamlmasi ise bir ustanin yonlendirmesiyle, o ustay1 rol model alarak yillar siiren bir

sosyallesme siirecinin bir tirtinii olarak ortaya gikar.

Esnaflik kiiltiirtiniin yeni kugaklara taginmasi agisindan en 6nemli risk ¢iraklarin bu-
lunamamasidir. Tiirk vatandaglari genel olarak en azindan on iki yillik temel egitimi tamam-
ladiktan yani on sekiz yagindan sonra bir is ve meslek arayigina girdiginden Tiirk vatandagla-
rindan girak bulabilmek her gegen giin daha da zorlagmaktadir. Anlagildig1 kadariyla Kadin-
lar Pazarinda bu agik, diger Miisliiman iilkelerden gelen gogmenler tizerinden giderilmeye
caligitlmaktadir.

Kadinlar Pazar’nda Esnaflar Arasi Iliskiler

Kadinlar Pazar’nin ilk kat1 agik bir alanda, birbirine yakin mesafede ¢ok sayida tezgahin bu-
lundugu mekansal bir diizenlemeye sahiptir. Aligveris esas olarak bu katta gerceklestirilmek-
tedir. Ust katlarda biirolar ve yazihaneler bulunmaktadir. S6z konusu agik alandaki tezgahlar
arasindaki mesafenin azh@ ekonomik faaliyetlerin neredeyse i¢ ige gergeklesmesine neden
olmaktadir. Dolayisiyla her esnaf isini dierine ¢ok yakin bir mesafeden siirdirmektedir.
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Kadinlar Pazarr'nda esnaf arasi iligkiler de bu cergevede sekillenmektedir. Dolayisiyla esnaf
arasi yiiz yiize etkilesim zorunlu olarak olduk¢a yogundur. Yine de bazi esnaf gegmigte esnaf
arast iligkilerin gok daha samimi, bir arada yapilan faaliyetlerin ¢ok daha fazla oldugunu 6z-
lemle dile getirmislerdir. Ozlemle anlatilan bu zaman dilimleri Ramazanlar ve Diinya Kupast

gibi milli maglarin oldugu dénemlerdir.

Biz ramazan aylarinda eskiden ¢ok kalirdik. Kis aylarina denk gelirdi ya. $imdi yaz-
lar1 uzun zaman oldugu igin. Zaten aksam 8’de orug agacagiz. Bu ramazan 7.20 gege
baglayacak mesela. Bu sene kalmayiz mesela. Ama eskiden 5.0-5.30-6.0’ da agtigimuz
doénemler var ya saatlerin geriye alindigy ileriye alindigs saatler, o donemlerde burada
kalryorduk. Yani sirf sohbet olsun, sirf muhabbet olsun. Miisterilerle bazen yemek ye-
riz bazen sey ederiz. Bunlar yasamak igin kalirdik. O zaman gengtik, delikanlrydik.
Bayle 20-2S yaslarinda belki 20 yaglarindaydik. O zamanlar bu atmosferi gordiik yasa-
dik. Kuzular pisirirdik komsularla, etli ekmek yapardik. Yani ¢esit gesit her giin birini
savardik yani. (k 2)

Yook énceden farkliydi. Ben o zaman mesela ufaktim. Ne bilim bir araya toplamilirdi.
Ben ¢ok iyi hatirliyorum eski su yikilan kadinlar pazarinda insanlar su ortaya ekran
koyardi bir araya toplanip diinya kupas: maglarina bakardi. Komsular beraber seyre-
derdi. Bu bile ¢ok giizel bir sey. (k 4)

Ramazanlar zamanin 6zellikle Konya gibi muhafazakér sehirlerde farkh bir sekilde
aktig1 donemlerdir. Ramazanlar, dini ve manevi bir atmosferin tiim sehri sardig, giindelik
hayatin Ramazan ayma 6zg ritiiel ve degerler tizerinden bigimlendigi, birligin ve dayanis-
manun yogun olarak yasandig bir zaman dilimidir. Ya da milli maglar, yediden yetmise her-
kesin ortak bir hedef ¢ergevesinde, milli takimin kazanmasi i¢in ayni1 heyecani paylastig, or-
tak duygularin zirveye ulastig1 sportif faaliyetlerdir. Katimailarin ifadelerinden ¢ok da uzak
olmayan bir ge¢miste s6z konusu zaman dilimlerinin birlik ve dayanigma havasinin gargilara
da yansidig1 gortilmektedir. Ancak giiniimiizde bu 6zel zaman dilimlerinin atmosferinin
kendisini Kadinlar Pazar’'nda ya da diger cargilarda eskisi kadar hissettirmedigi gorilmek-
tedir. Katihmailar bu durumu iiziintiyle karsilamaktadir. Zaman degismistir ve bu degisim

Kadinlar Pazari’'na da yansimistr.

Simdi hocam eski esnafiyi de o esnafi al gel de biz de yapalim. Eski adamlarin masrafi
yokmus ki. Parasal yonde de sikintilar1 yok. Alg1 yok, vergi yok, su yok bu yok 6gleye
kadar. Ogleden sonra otur sohbet muhabbet. Biz e bir giin ¢alistyoruz kendimizi zor
kurtariyoruz. Niye? Kiralar yiiksek, vergi, elektrik yiiksek. Eskiden alt1 aydan alt1 aya
elektrik gelirken simdi 15 giinden 15 giine elektrik faturas: geliyor. Her evde 5 kisiy-
sek simdi 10 tane telefon var. Eskiden mahallede bir telefon olurdu. O esnaf tabii ki
rahat olurdu. Bir de simdi o zamanlarda ikindiye kadar ¢alisirlar ki, koyliiler kéyiine
gidermis. Kalan esnaf temizlik, muhabbet. Ama simdi 23.00’a kadar agik olsan is olu-

yor. $Simdi herkes kendi menfaatine diyor. Hani Osmanli zamaninda falan bir siftah
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ettik komguya git yok. Aksama kadar komsu siftah etmese kimse gondermez. Anladin
mu? Simdi herkes kendi derdinde. Ya kargidaki komgsu aksama kadar siftah etmese
higbir Allah’in kulu git ondan al demez yani. O olay yok. Bitti. Bence &yle yani.(k 10)

Degisen sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel kogullar zamanin yasanma bicimini ve
esnaf arasi etkilesim Oriintiilerini de degistirmistir. Kapitalizmin hiza dayali ekonomik ze-
minine esnaf da her ne kadar gorece geleneksel bir ekonomik faaliyeti yiiriitseler de uyum
saglamak zorundadir. Ekonomik sartlarin zorlastigy, taleplerin ve hayattan beklentilerin art-
tig1 bir diizende zamam digerleriyle birlikte gegirebilmenin imkani da 6nemli 6lgiide yok
olmustur. Esnaf 6nce kendi rizkini saglama almak sonra digerlerini, komsusunu diisiinme
zorunluluguyla karsi kargiyadir. Calisma saatleri artmus, gegim miicadelesi zorlagmstir. Ge-
rek Bedestende gerekse Kadinlar Pazar’'nda ‘Ahilik’ akla ilk olarak ‘ben siftah ettim, kom-
sumdan al” disturunu getirmektedir. Ancak her iki ¢argida da artik bu diistur gergevesinde
hareket etmenin imkansizlig1 da ahilige verilen 6nem ve degere ragmen neredeyse kesin ola-
rak kabul edilmektedir. Her iki ¢arsida da sadece bir esnaf ahiligin s6z konusu diisturunun
devam ettigini dile getirmistir. “Mesela ben simdi seftah ettim. Yan taraftaki gomsum seftah
etmediyse ben zaten goriiyorum gonderirim yani. O yiizden bu halen devam ediyor devam
ettiririz yani. (k 7)” Digerleri ise aksi yonde goriis belirtmislerdir.

Burda tamam insanlar birbirlerini tanryor ama nasil diyim kiiltiir seviyesi dasiik.

Komsu demek bir seyleri paylasmak demek kardes demek arkadas demek yeri gelir

abi demek iste boyle olmasi lazim. Bananecilik var ya basta séyledim. Iste buraya da

yanstyor yani. Sen iyiysen iyidir, Kotiiysen kotii. Mesela iyilik yapalim kotiiliik.. Burda

iyilik yapan kaybediyor. Ben istiyorum mesela bir aksam komgularla ¢ikayim bir yerde

yemek yiyelim. Ama bunlarda o seyi bulamuyorsun yani.(k 4)

Katihmeilarin tamamu birlik ve dayanigmanin bir arada yiiriitillecek faaliyetlerin,
carst disinda bir araya gelmelerin, selamin sabahin, muhabbetin ve dostlugun 6zlemini gek-
mekte kendileri agisindan bunlari yerine getirmeye ¢alistiklarini ama ¢ok da bir karsilik bu-
lamadiklarini ifade etmektedir. Bu durum, ahilik degerlerinin esnaf agisindan hala biiyiik bir
6nem tagidigini ama degisen sosyoekonomik ve kiltiirel sartlarin esnafi soz konusu deger ve
normlar1 yagama ve yasatma konusunda zorladigin1 géstermektedir. Ancak Kadinlar Paza-

ri'nda esnaf arast iligkiler giiciinii korumaktadur.

Yani her komsumuz ben kalksam burdaki biitiin ditkkanlarin hepsine girer selam veri-
rim gayimu i¢erim muhabbetimi de ederim kalkar giderim yani. Kiislik darginhigimiz
yok. En azindan bizim yok yani. (k 5)

Su komsu veya su. Aksama kadar ditkkanima belki 10 sefer gelirler. Ben rahatsiz mi-
yim degilim. Niye gelirler onu da séyleyim. Adam gelir mesela gay1 doldurur iger. (k 4)

Normalde vakit namazlarini genelde karsida Civiloglu (?) Camisi var. Ogle ikindi da-

ima zaten cemaat halinde gdriisiirler namazlarini kilarlar. (k 6)
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Bazi esnaf gelir en fazla 8 de herkes burda olur inan zevkle geliriz yani burdaki muhab-

beti bagka bir yerde bulamayiz. Buranin muhabbeti ¢ok giizel olur. (k 7)

Kadinlar Pazar1 ekonomik agidan siirekli misterilerin gelip gittigi oldukca canli bir
tiiketim mekanidir. Dolayisiyla sohbet ve muhabbet i¢in ayrilacak zaman da azdir. Ancak
esnaf mekansal acidan birbirlerine oldukca yakin ¢aligtiklarindan her an birbirleri ile etki-
lesim halindedirler. Arada birbirlerine cay igmeye gitmeler, is sirasinda selam vermeler, sen
su mal var mu diye sormalar, su miisteri su tiriinii arryor sana génderiyorum gibi durumlar
hi¢ de nadir degildir katihimcilara gére. Ya da sabah aligveris daha baglamadan bir araya gelip
muhabbetin keyfini ¢ikaran esnaf gruplariyla karsilasmak da mimkiindiir.

Simdi sabah erken geliyorsun aksama kadar. Bir giinde 10-12 saat duruyorsun. Para
olsa komgularindan alir verirsin, hastalansa komsuyu gotiiriirsiin ondan sonra komsu
gelir ne lazim peynir zeytin komsu alir gétiirtrsin. Oradan en giizelini alirsin. Mese-
la komsunun bir isi ¢ikt1 ben eleman: génderdim eleman orada duruyor. Niye? Biz
15 saat bir aradayiz. Ben sana dedim zaten bagta. Bir; giivenilir olmali. Beraber yeriz,
arada gay yollanz birbirimize. Arabasi arniza yapsa gider arabasin ¢aligtinveririz. Veya

bizimki olsa. Yani komsuluk 6nemli. Giivensiz olmaz. (k 3)

Mesela nasil sdyleyeyim ben bi tiriin aldiysam bu {irtinii nerden aldin diye gelir sorar-
sa soylerim bu tirtinii surdan soyle aldim. Yani bu benim nazarimda yardimlagmadir.
Adam soruyor ben bunu sevdim diyor. Ben nasil alabilirim nasil satabilirim? Biz de bu

konuda birbirimize yardimc oluyoruz. (k $)

Katilimcilara gore Kadinlar Pazari’'ndaki mekansal yakinhik beraberinde esnaf arasin-
da duygusal bir yakinhg da dogurmaktadir. Mekénsal yakinlik kargilikli kurulan yiiz yiize
iligkileri arttirmanin yaninda esnafin birbirilerini ¢ok iyi tanimasina, samimiyet ve dostluk
iligkilerinin kurulabilmesine, belli alanlarda kargilikli giiven ingasina temel olusturmaktadir.
Birbirini her an gérebilen ve gézleyebilen esnaf arasinda kurulan bu tanidiklik durumu esnaf
arasinda gesitli is birligi ve dayanisma mekanizmalarimin kurulmasima da olanak saglamak-
tadir. Esnaflar birbirlerinin hangi mal, hangi kalite, nitelik ve fiyatlardan satisa sundugunu
bilmekte, gesitli tirtinlerin nerede hangi fiyatlardan bulunabilecegine dair fikir aligverisinde
bulunmakta dolayisiyla piyasa bilgisini birbiriyle paylasmaktadir. esnaf arasinda gesitli is
birligi ve dayanisma mekanizmalart mevcuttur. Bunlardan en 6nemlisi miisterinin ihtiyacin

pazarin iginden saglamaktur.

Evet. Mesela bende bi mal yoksa komsumda varsa komsumdan alir gelirim miisterime
veririm. Mesela o da ayni sekilde onda bi mal yoksa benden alir gétiiriir yani bi sekil-
de yardimlagma ve dayamgma igerisindedirler. .. Mesela sabah bi bayan geldi benden
pakmaya istedi bende yoktu komsumdan aldim getirdim verdim. Komgum kazandi
yani. Bir taraftan da miisterim kazandi yani bagka yere géndermedik yormadik isini
hallettik. Onu bos ¢evirmedik yani. Esnaflar hepsi birbiriyle i¢ icedir zaten. Miisteriyi
baska yere yonlendirmez. Yani Pazar iginde halletmeye gayret ederler. (k 6)
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Kadinlar Pazar esnafi bir miisteriyi bagka bir ¢arsiya ya da markete géndermeden
bir sekilde onun ihtiyacini kargilayacak bir bilgi ve iletisim agin1 olusturmustur. Béylece gi-
rilen dayanigma ve isbirligi Kadinlar Pazari'nin en 6zgiin yonlerinden birini olugturmakta-
dir. Kadinlar Pazar esnafi miigterisini marketlere veya bagka cargilara kaptirmaz, miisterinin
ihtiyacin1 mutlaka pazar iginde gidermenin yollarini bulmanin, yaganan bu tiir sorunlara
pazar i¢inde ¢oziim tiretmenin mekanizmalarini kurmustur ve bu mekanizmalar etkin bir
sekilde kullanmaktadir. Kadinlar Pazari’nin kendisine sadakatle bagh bir miisteri kitlesinin
varliginda, bu cargiya gelen misterinin biyitk cogunlugunun tanidik ve eski miisteri olarak
nitelenmesinde miigterinin her sorununa hizli ¢éziimlerin Pazar iginde tiretilmesinin 6nem-
li bir paymnin oldugunu s6ylemek miimkiindiir. S6z konusu mekanizmalarin kurulmasinda
ve stirekliliginde ¢arsidaki esnaf sirkiilasyonunun ¢ok yavas gerceklesmesi 6nemli bir faktor

olarak diigiintilebilir.

Ya bu aslinda §6yle bir olay var. Dededen, babadan ogula ge¢mis bu diikkanlar zaten
zamaninda. Ama bunlarin yaninda yetisen elemanlar, mesela o adam bosluyor, yas-
laniyor. Arkasinda ¢ocuk olmuyor, kiz1 oluyor. Ne yapiyor yanindaki elemana dev-
rediyor. Boyle oldu yani. Normalde yine degisme yok ¢ok fazla. Burada ¢alisanlarla
yetisenler buray: alip satiyorlar. Yani sen benim yanimda caligmigsin. Ben diyorum
ki ben artik yaglandim, sana birakayim buray: diyorsun. O dyle sebep oluyor, nasip
oluyor. Béyle. (k2)

Diikkanlarin dededen babaya, sonra da ogula ge¢mesi, yaninda ¢aligan elemana devre-
dilmesi gibi geleneksel bir esnaf sirkiilasyonunun varligi Kadinlar Pazarr’'ndaki iligki aglarinin
stirekliligini de miimkiin hale getirmektedir. Katilimcilara gore esnaf arasinda ¢esitli anlag-

mazliklar ¢iksa da ¢atigmalar olsa da bunlar kisa siire i¢inde ¢6ziime kavugturulabilmektedir.

Kadinlar Pazarr’'nda Esnaf-Miisteri Iliskisi

Kapitalist ilkelere gore islemeyen ¢arsilarda esnaf icin miisteri kar ve zenginlesmenin bir ara-
a1 degil nzik kapisidir. Cargilar esas olarak ekonomik faaliyetin temel hedefin ge¢im oldugu
geleneksel bakis agistyla hareket eden esnafin mekanidir. Onun igin miisteri velinimettir.
Yani Allah’in kendisine ihsan ettigi rizkin vesilesidir. Kadinlar Pazar1 esnafi da miisteriye ayn

anlami atfetmektedir.

Simdi misteri demek ekmek demek. Misteri velinimet. Niye? Mal satryorsun, para
kazaniyorsun, ¢ocuklarini okutuyorsun, araba aliyorsun, tizerine elbise aliyorsun, ha-
berlesmek igin kontur aliyorsun. E miisteri velinimettir. Ee, buraya miisteri gelmezse
ne yapacaksin? Kime satacaksmn? Bu kadar mali yesen bitmez. Miisteri de bizim veli-
nimetimiz. Ben her zaman diyorum insanlarin biyani simit parasi getiriyor, biyani ek-
mek parasi getiriyor, biyani ¢ay parasi getiriyor, biyan1 mazot paras: getiriyor. Ben bir

liralik alan miigteriyle bin liralik alan miigteriye aym sekilde davranirim. O da insan o
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da insan. Bugiin bir liralik alir yarin gelir yiiz liralik alir. Bugiin yiiz liralik alan miisteri
yarin gelir iki liralik alir. Degil mi? (k 3)

Velinimet olan migteri esnafin ekonomik faaliyetinin temel tagidir. Ciinkii o ailesini
gegindirmek, ihtiyaglarini kargilamak tizere miicadele eder. Bu miicadele olduk¢a anlamh
bir miicadeledir. Rasyonel bir bakis agisinin tesinde bir deger olarak ailenin varligini devam
ettirmek tizere gergeklestirilen rizik miicadelesinin anlami da para kazanmaktan ¢ok daha
derin bir muhtevaya sahiptir. Bu nedenle her misteri degerlidir. Ancak yine de esnafin miis-
teriye olan bakisinda yukaridaki ifade de goruldiigii tizere rasyonel bir yan mevcuttur. Her
miisteri degerlidir evet ama isin igin onun gelecekte yapabilecegi aligverisin miktarinin daha
fazla olabilecegini de hesap eder esnaf. Bugiin bir liralik alanin yarin yiiz liralik alma ihtimali
de vardir her zaman. Kiigiik bir sey almak i¢in tezgaha yaklagan bir miisteriye gosterilecek
yakinlik, onunla kurulacak samimi bir diyalog gelecekte cok daha biiyiik bir aligveris kapa-
sitesini tiretebilecek bir iligkinin kapisini aralayabilir. Zira tiim geleneksel ¢arsilarda oldugu
gibi Kadinlar Pazar’'nda da miisterinin ahgveris bigimini ve kararlarini rasyonel hesaplar ve
standartlar, etiketler ya da indirim kampanyalari belirlemez. Esnafla kurdugu yiiz yiize ken-
diliginden gelisen iligkilerden dogan atmosfer belirler. Kadinlar Pazar1 esnafinin miisterisine

olan yaklagimi da bu atmosferin baglamu iginde sekillenir.

Sen miisteriye ne kadar iyi davramirsan miisteri o kadar iyi olur. Sen miisteriye gicik
olursan miisteride sana o gekilde giciklagir yani. O senle alakali bir sey yani. Eger sen
iyi bir insansan iyi bir esnafsan yani mesela ben kendime giiveniyorum Hig ahgverig
yapmayacak olan miisterilere 200 liralik aligveris yaptirdigimu bilirim. Neden miste-
rinin kanina gireceksin. Sevgi, saygi, hiirmet, muhabbet. Mesela, goriince hi¢ tanima-
digim insanin nasilsin halini hatirim sorarim yani nasilsimiz derim yani o da sasar me-
sela. Ben seni tanimiyorum bilmiyorum. Hal ve hatirini sorarim sagligini sorarim ne ig
yaptigin sorarim diyaloga girerim yani. Onu kazanmaya galisirim yani Ondan sonra
biraz 6nce fark ettiysen gelen miisteriye hayirli cumalar dedim mesela. Bunu istesem
demeyebilirim yani. Istesem hal ve hatirin1 sormayabilirim yani yardimc1 oldum me-
sela miisteriye. Biraz 6nce gordiin tarcin alacakt: toz mu kabuklumu belli degil. Ona bi
alternatif sundum yanls olduysa getir degistirelim dedim. Bu yani miisteriye sevgidir
saygidir hiirmettir muhabbettir ve onun gonliinii kazanmaktir. Once génliinii kaza-
nacaksin. Kargidaki insam kazandigin zaman para ikinci planda zaten kendiliginden

gelecektir. Once insan &nce insan sevgi ve saygt.(k 13)

Katilimailar Kadinlar Pazar’'nda miisteriyle kurulan yiiz yize iliskilerde, giler yiiz,
samimiyet, saygi cercevesinde insa edildigini ifade etmektedirler. Kadinlar Pazar1 esnafi
misterisine yaklagirken samimi bir diyalogu kurarak yaklasmaktadir onlara gore. Gériisme
yapilan esnafin tamami misterisinin halini ve hatirin1 sordugunu, ona gay kahve ikram ettigi-
ni, ihtiyacini anlamaya ¢alisip o ihtiyaci kargilamak tizere elinden geleni yaptigini belirtmek-

tedir. Buna gére bir hal hatir sorma, nereli oldugunu ya da ne is yaptigim 6grenmeye ¢alisma
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misteri esnaf diyalogunun baglatilmasina vesile olarak kullanilir. Boylece miisteriyle baglati-
lan sohbet karsilhikl bir tanigikigin tiretilmesine, muhabbetin dogmasina yol agacaktir. Asil
olan o siradaki aligveristen elde edilecek kar degildir. Miisterinin gonlii bir kez kazanildigin-
darnizik da zaten kendiliginden gelecektir. Yiiz ytize kurulan bu samimi diyalog ayni zamanda

miisteriyle kurulacak giiven iliskisinin de temelini olugturur.

Ya simdi isimiz geregi giivenilir insan araniyor. Yani buraya bayan gelir ok seviyeli
davranacaksin, ileri geri konusmayacaksin 6yle degil mi yani? Gelen miisteriye kétii
gozle veya herhangi bir stkint1 olursa bence sikint1 olur yani. Gelene hos geldin diye-
cen, ¢ay ne istersiniz diye sdyleyeceksin. Ben miisteri goziiyle bakiyorum. Bence yle
yani. Agik da gelse kapali da gelse ben miisteri goziiyle bakarim. Ben tartarim, satarim.
Arabas varsa arabasina kadar gétiriiriim yoksa dolmusa kadar ¢ikaririm. Mesela 20

kilo mal almistir, -hangi dolmusa bineceksiniz? -su dolmusa gotiiriiriim. (k 12)

Rasyonel standartlarin gegerli olmadigi Kadinlar Pazari’'nda da tipki Bedestende ol-
dugu gibi esnaf-miisteri arasinda kurulacak giivene dayali bag ve aligkanlik tiretimi bityiik bir
onem arz etmektedir. Bu nedenle kendisine ilk gelen misterilere kars: esnaf oldukga dikkatli
hareket eder. Onun giivenini kazanmaya caligir. Ornegin katilimcilar miisterinin giivenini
kazanmak igin sattiklart tiriinleri bizzat kendilerinin tarttigini, elemanlarina tarttirmadiklari-
1 belirtmiglerdir. Dolayistyla Kadinlar Pazar1 esnafi i¢in miisterinin giivenini kazanmak ol-
dukga 6nemlidir. Bunun igin elden geldigince miisterinin her ihtiyaci kargilanmaya ¢aligilir.
Gereginde satigi yapilan tiriinler miisterinin arabasina ya da dolmusa kadar gotiirilir. Ya da
miisterinin aradig1 ve bulamadig: bir tiriin igin telefonuna sarilir esnaf ya da diger esnaf arka-
dagindan misterinin sorununa ¢6ziim bulmak tizere yardim ister. Bu sekilde kurulan giiven
iligkisi baz1 esnafin belli mugterilerinin kredi kart: gifrelerine kadar her seyi bilmelerine ve

aligverisin sorgusuz sualsiz bir sekilde baglayip bitmesine dahi neden olmaktadur.

Ya bizim miisterilerle aramizdaki bag abi-kardes gibidir. Yani simdi benim uzun yil-
lardur, 25 yildir miigterim var. 25 yil boyunca devamli ahgverise geldigini bilirim yani.
Isi vardir bagka yerden almugtir ama mutlaka gelir bi daha alir yani. Bazen insanlar
gelemez o0 zaman da bazen insanlara bir sey diyemezsin. Ama bir bakiyorsun bir ay ge-
lemiyorlar, 6biir ay geliyorlar. Ve gayimuz, kahvemiz, karni agsa yemegimizi yiyoruz.
Yani sohbetimiz var. Yani bir de gergekten her sey dogaldir. Mesela nasildir biliyor
musun? Bal hakikiyse hakikidir, seker varsa gekerlidir. Tanidik miisteriye de yabanci
miugsteriye de gegerlidir bu... Evet. Hediye veririm. Bal veririm, gay veririm, kahve

veririm. Iste bizi haturlar geri gelir diye. Iste boyle yaptigimiz oluyor yani. (k 2)

Mesela ben peynir geldi ama gelen peynir benim pek hosuma gitmedi. Yani en azin-
dan kargimdaki miisteriyi biliyorum ya ben O adamun ne istedigini biliyorum. Abi bu
senin istedigin peynirden degil bugiin olmaz yarinki peynirden vereyim. Adam mutlu
oluyo tamam diyo benim istedigim peyniri bu adam biliyor. (k 5)
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Kadinlar Pazan esnafinin misterisiyle kurdugu samimi diyalog, tamgiklik, muhab-
bet ve giiven esnafin kemiklesmis bir miisteri kitlesinin olusmasini saglamaktadir. Esnaflarin
miisterisini tanimasi, onun ihtiyag ve taleplerine gore hareket etmesi, yeri geldiginde miis-
terisinin begenmeyebilecegi iirtinii ona satmamasi ve o satistan elde edecegi kazangtan vaz
gecebilmesi miisterilerde giiven ve memnuniyet olusturmaktadir. Kadinlar Pazari’ndaki ka-
tilimcilarin hepsi migterilerine olan yaklagimlar1 dolayisiyla kendilerinden yillardir ahigverig
yapan, bazen ayag kesilse de bir sekilde yeniden onlara dénen, hatta bagka yerden aligveris
yaptiginda sugluluk duyan eski ve sabit misterilerinin ¢oklugundan bahsetmistir.

1940l yillarda faaliyete baglayan Kadinlar Pazar1 gegen yillar iginde kendine 6zgii
bir sosyokiiltiirel ve sosyoekonomik diinya inga etmistir. Bu sosyal diinyanin ingasinda tiim
Konya ve gevresindeki koylerin insanlari az ya da ¢ok bir aktor olarak rol oynamugtir. Kon-
yallarin biyiik ¢ogunlugunun yolu ¢ocukluklarindan itibaren mutlaka Kadinlar Pazari'na
dismiistir. Bugiin 6yle olmasa bilinir ki bugitin 40-50 yaslarinda olanlar icin ¢arstya pazara
gitmek ¢ocuklugun en heyecan verici olaylarindan birini olusturur. Kiminin annesi bu pazar-
da satig yapmus ve ¢ocuklari pazarim iginde yillar gecirmistir. Cevre koylerde ya da Konya’da
biiytiyen ¢ocuklar carsiya aile olarak carsiya ¢iktiklarinda mutlaka bu pazara ugranilmigtir.
Dolayisiyla pek ¢ok Konyalinin hafizasinda bu pazarda gegen ¢ocukluk anilar belki de ¢o-
cukluklarinin en ilging ve unutulmaz hatiralarini olusturmustur. Anilarin, yeme-igme ali-
kanlik ve kiiltiriint ¢ocuklariyla paylagmak isteyenler onlar1 da bu pazara getirmeye devam
etmiglerdir. Katilimcilardan elde edilen veriler, tim bunlarin Kadinlar Pazar’'ndan aligveris
yapmanun bir kiiltir, bir gelenek haline gelmesinde ve pazarin Konyalilar igin bir aligkan-
liga déniigmesinde etkili oldugunu gostermektedir. Kadinlar Pazarr’min en 6nemli misteri
potansiyelini de bu gelenekten beslenen Konyalilar olusturmaktadir. Kadinlar Pazari yillar
icinde gehrin sosyoekonomik kiiltiiriine yonelik hafizasinda ayricalikli bir yere sahiptir.

Yani sakatat olsun, sarkiiteri olsun bulabilecegin bir yer. Ya sunlar1 reyon iiriinlerini
her yerde bulabilirsin. Ama giizel bir yaprak arryorsun. Giizel bir yapragi Kadinlar Pa-
zar’'nda bulabilirsin. Tyisini de bulursun kétiisiinii de bulursun. Siit iirtinleri de oyle.
Kaliteyi arayan fiyatina bakarsan aldanirlar. Kaliteyi gercekten ariyorsa fiyatina gore
de parasim vermesi gerekir. O yiizden hem ucuzu var hem kalitelisi var. Koyun tere-
yagim markette bulabilir misin? Bulamazsiniz. Ama burada bulursunuz. Camiz yagim
burada bulursunuz, manda yagin1 burada bulursunuz. Koyun yogurdu, camiz yags,
kegi siiti, kegi peyniri burada bulursunuz. Orijinallerini bulursunuz. Yani fabrikasyon

gibi degil burasi. Koyliiniin yaptig: iiriinleri bulursunuz. (k 2)

Koyl kadinlarin kurdugu, sonrasinda yine kéylilerin kendi tirettikleri tirtinleri satti-
&1 bir miistahsil pazar1 olarak kimligini kazanan Kadinlar Pazarn agisindan kdy ve koyliilerin
yeri ayridir. Yukaridaki katiimcilardan birinin de ifade ettigi tizere heybesini omzuna atip
pazara gelen koyliiler, ‘heybeli melekler’ olarak her daim Kadinlar Pazar’'nin ana aktorleri,

tastyici kolonlar1 olmuglardir. Koyliiler sayesinde bagka yerlerde bulmanin imkénsiz oldugu
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pek ¢ok tiriinti Kadinlar Pazari’'nda bulmak miimkiindiir. Konya'ya geldiklerinde tiim gida
ihtiyaglarini Kadinlar Pazari’'ndan toplu bir gekilde yapanlar yine koyliilerdir. Katilimcilar
koyliilere 6zel bir 6nem atfetmektedir. Onlara gore koyliiler Kadinlar Pazarr’'mi ayakta tutan
ana sosyal kesimi olusturur. Bu nedenle katiimcilarin ¢ogunda onlarin pazar ve gevresindeki
varliginin hem satict hem de miisteri olarak devam etmesi yoniinde yogun bir arzu ve istek

gozlenmektedir.

Kadinlar Pazar1 ve Marketler

Katihmailara gére marketlerin olmadigi dénemde Kadinlar Pazar’min Konya'nin yegéne
gida pazari olmasi dolayisiyla sahip oldugu muazzam misteri potansiyeli artik eskisi gibi
degildir. Daha 6ncesinde kii¢iik miktarlarda ya da toplu gida aligverisinin tek merkezi olan
Kadinlar Pazari, artik sektorel anlamda miisterilerini marketlerle paylagmaktadir. $ehir bi-
yudiike gida sektoriindeki tikketim pastasi da biiytimistiir ancak marketler nedeniyle pas-
tadan Kadinlar Pazar’na diigen pay azalmistir. S6z konusu payin azalmasinda marketlerin
sehrin her kosesine yayilmig olmasinin aligveris aliskanliklarinda getirdigi degisim en 6nemli

faktori olugturmaktadir.

Biiyiik marketler ¢ogaldikea isler azaldi. Bir de yeni nesilde vakit hastaligi var. Yeni
nesil marketgi, tektekgi. Eskiden insanlar gelirdi, kalabalik mal alirdi. Boyle koyler,
sehirlerde. $Simdi ¢ekirdek aile iki yumurta aliyor, iki sey aliyor. Yani son ii¢ yildir es-
naf kan kaybediyor. Ama eski yillar tabi ¢ok iyiydi. Eskiden market yoktu, simdi her
yer market. Cok etkiledi. Ama yapacak bir sey de yok... Ne deyim marketler giizel.
Aradig1 her ¢esidi orada buluyor. Bir de kart gekiyor. Bir de insanlar eskisi gibi ¢ok al-
muyorki... $imdi adam gidip de 200 metre aligveris yapmaya gelmiyor. Gidiyor onun
yerinde kenar bir marketten aligveris yapip geliyor. Misteri kayb: o sekilde oluyor
yani. (k9)

Marketler mekansal dizenlemeleri, satisa sunduklar: driin ¢esitliligi ve sehrin her
yerinde var olmalar1 nedeniyle modern yasam tarzina uygun olarak tasarlanmus tiketim
mekanlandir. Eskisinden ¢ok daha hizh akan giindelik hayat her alanda oldugu gibi giinde-
lik gida ihtiyacini karsilama hususundaki aligkanliklarr da degistirmektedir. Sehir sakinleri,
biiytiyen ve gelisen Konya'da bir yerden bir yere gitmenin bile ciddi bir zaman kaybina yol
agmasi nedeniyle gida ihtiyaglarini en kisa siirede kargilamayi tercih etmektedir. Her sokak
kosesinde bulunan ve her tirlii gida ihtiyacini karsilamaya yonelik triinlerin satildigr mar-
ketler bu anlamda biiyiik bir avantaja sahiptir. Dolayisiyla insanlar gida aligverisi i¢in sehir
merkezine gitme aligkanhigin kaybetmekte ve evinin hemen yani bagindaki marketten alis-

veris yapma aliskanhgr kazanmaktadur.

Diger taraftan katilmcilara gore Kadinlar Pazar gida tirtinlerinin genellikle toplu
olarak kargilandig1 bir mekandir. Ancak ailelerin giderek kiigiilmesi, gida ihtiyact miktari-
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nin hane bagina azalmasi toplu aligveris i¢in Kadinlar Pazarr’'na gitme geregini de azaltmustur.
Kredi kart1 kullanma aligkanhiginin yayginlasmasi da marketler agisindan bir diger avantaj
konusunu olusturmaktadir. Zira Kadinlar Pazar genellikle aligverisin nakit olarak gergekles-
tirildigi bir titketim mekanidir. Kiigiik sermayelerle var olma miicadelesi veren kiigiik esnaf
i¢in kendilerinden kredi kartiyla aligveris yapilmasi pek de tercih edilen bir durum degildir.
Esnaflar marketlerin varligmin kredi kart1 ahgkanlhigimin yayginlagmasinda etkili oldugunu
distinmektedir. Dolayisiyla marketler, aligveriste standart fiyatlarin etiketler izerinden ve-
rildigi, tek bagina rasyonel kararlar iizerinden alarak aligveris yapma ahskanhgmin gii¢ ka-
zanmasinda oldukga etkilidir. Bu durum geleneksel aligveris aligkanliklar1 tizerinden faaliyet

yuriiten kiigiik esnafi ister istemez olumsuz yonde etkilemektedir.

Benzer sikayetler ve marketlerin ¢argilar tizerindeki yikici etkisi Bedesten esnafi ta-
rafindan da siklikla dile getirilmistir. Aragtirma sirasinda kiigiik esnafin marketlerin yogun
rekabet giiciinden korunmas: yoniinde adimlar atilmasi, politikalar gelistirilmesi ve di-
zenlemeler yapilmasi geregi hem Bedestendeki hem de Kadinlar Pazar’'ndaki ¢ogu esnaf
tarafindan 6zellikle vurgulanan bir husus olmustur. Her iki ¢arsida da yapilan goriismeler
marketlerin Bedesten i¢in Kadinlar Pazar’'na gore daha biiyiik bir risk olusturdugunu gos-
termektedir. Bedesten esnafinin ¢ok biiyiik ahgveris merkezlerini degil marketleri kendileri
icin ciddi bir tehdit olarak gérmektedir. Ancak Kadinlar Pazari esnafi sadece gida sektoriin-
de faaliyet gosterdiginden, bu sektorde dogal, geleneksel ve marketlerde bulmanin imkénsiz
oldugu tiriinleri de satiga sunmaktadir. Bu nedenle aligveris aligkanliklarinin modernlesmesi
kendisinden aligveris yapma aliskanhgindan vazge¢meyen sabit bir miisteri kitlesine sahip

olan Kadinlar Pazari i¢in daha diigiik bir risk olugturmamaktadir.

Bizim pazarda gesidin ¢ok olmasi bizim igin avantaj. Cesit olmazsa olmaz rekabet ol-
maz, rekabet olmazsa o zaman miisteri de gelmez. Mesela bende simdi tig gesit deri
tulum peyniri var. Magara peyniri var. Dolas abi kimsede yok iig gesit peynir magara
peyniri. Niye ¢iinki biz rekabet yapiyoz en iyisi bizde olmal diyoz yani. (k 5)

Ya simdi bizim burda her sey dékme. Tamam mu yani marketle bizim buray: kiyasla-
mak biraz zor. Ciinkii adam giste bi markette pirincin bilmem neyin bi markette agig1-
n1 bulamaz. Ama bizim burda her zaman hep taze olur. .. Sirkilasyon ¢ok fazla oldugu
icin mesela koylii gidip de marketten bir sey almaz. Gelir burda ne ihtiyaci varsa S kilo
mercimek 5 kilo piring ihtiyacin1 burdan goriir gider. Markette ¢ok alternatifi olmaz.
Mesela bizim burda 10 gesit piring varsa markette 2 gesit vardir. Cesit bizde ¢ok fazla
yani. Mesela bende markette olmayan fasulye gesidi var 12 tane toplamda fasulye ¢e-
sidi var bende. Yani markette bulabilecegi ya birdir ya da iki. O yiizden bizim iglerimiz
pek aksamaz yani gesitten dolayr. (k 14)

Yukaridaki ifadelerden de anlagilacag iizere geleneksel damak tadina hitap eden

drinlerin marketlerde bulunmamasi, gida triinlerinin ¢esitliligi agisindan Kadinlar Paza-
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ri'nin marketlere gore gok daha genis bir yelpazeye sahip olmasi, her keseye uygun fiyatlarda
gida iirtiniiniin yine bu pazarda satigsa sunulmasi, pazarlik ahgskanhginin stirdiirtilebilmesi Ka-
dinlar Pazar’'m1 marketler kargisinda avantajli bir konuma sahip olmasinin nedenleri arasin-
da sayilabilir. Ancak hemen her sektérde binlerce ditkkanin bulundugu Bedestende satilan
triinleri de satan marketler onlar agisindan bir risk olusturmaktadir. Kadinlar Pazari’'na gore
kat be kat daha bityiik olan ve sektorel cesitlilik tizerine kurulu olan Bedestenin ¢ok daha
biiyiik bir miisteri kitlesine hitap edebilmesi bir zorunluluktur. Marketler Bedestendeki pek
cok sektore ait tirtinleri satisa sunarak ve geleneksel aligveris aliskanhklarindaki déniigtimii
koriikleyerek onu tehdit etmektedir.

Modern bir mekanda geleneksel bir kimlik iiretimi

Kadinlar pazar1 bugiin sehrin merkezinde, tarihsel bir mimarinin hakim oldugu bir bolgede,
tarihsel mimari dokuyla uyumsuz modern olarak inga edilmis bir mekanda hizmet vermek-
tedir. 1940’l1 yillarda II. Diinya Savaginin zorlu yillarinda kurulmustur. Kurulug yillarinda,
erkeklerin 6nemli bir bolimiiniin askere alindig1 bir dénemde evin ge¢imini saglama sorum-
lulugunu almig kadinlarin faaliyet gosterdigi bir pazardir. Erkeklerin eve doniisii sonrasinda
kéylilerin tirettigi tirinleri dogrudan satisa sundugu bir gida pazar haline gelmistir. Uzun
yillar boyunca bu niteligini korumus ve bir miistahsil pazar kimligi kazanmugtir. Ozellikle
sehrin yemek kiltiiriini simgeleyen ve geleneksel olarak iiretilen organik gida tiriinlerinin
pazari haline gelmistir. Sahip oldugu ekonomik potansiyelle deger kazanmis ve zamanla
pazardaki satig alanlar1 belediye tarafindan kiraya verilmeye baslanmig ve miistahsil yani
treticilerin yerini esnaf almaya baglamugtir. Bu yillara kadar Kadinlar Pazar’'nin tarihi igin-
de mekénsal diizen ve pazarn aktorlerinin degisimi yavas yavas ve birbirine eklemlenerek
gerceklesmistir. Bu nedenle ¢arsinin bugiinkii aktorleri Tiirkiye’nin yakin tarihini birlikte
tecriibe etmis, onu gayet iyi hatirlayan esnaftan olusmaktadir. Tim bu siiregler sonunda
Konya'nin geleneksel yemek kiiltiirtiniin, dreticilik kimliginin modern bir mekéinda, ortak
bir ge¢misi paylasan aktorlerce yasatildigi bir pazar olarak kimligini inga etmistir. Neticede
asagidaki model ortaya cikmustr.

Bedestenin hemen yami baginda konumlanmis olan Kadinlar Pazar’'nda geleneksel
degerler varligini korumaktadir. Oldukga yeni olan bu gargi, yaklasik seksen yillik tarihi igin-
de s6z konusu degerler cercevesinde kendine sosyokiiltiirel ve sosyoekonomik 6zgii norm-
lar inga etmistir. Dolayisiyla geleneksel deger ve onunla uyumlu sekilde gorece yeni inga edil-
mis olan normlar, pazarin ortak ge¢misinin hem tretiminde rol almis hem de onun temel
unsurlari haline gelmistir. Boylece Kadinlar Pazar’'min Kimligi sehrin kimliginin bir parcas:
olarak ona eklemlenmistir. Gerek esnaf gerekse Konya halk: tarafindan sehrin sembolik me-
kanlarindan biri olarak kabul edilmektedir. Bu anlamda kendisine has 6zgiin bir normatif
yapisi bulunmaktadir. Asagidaki model bu normatif yapiyr ifade etmektedir.
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Sekil 1. Kadinlar Pazart'nda kimlik ve degerler

Kadinlar Pazarr'ndaki esnaflik zihniyeti helal-haram, rizik, siikiir gibi dini kodlardan
beslenen diiristlitk degeri temelinde varligini siirdiirmektedir. Dirtistliik, samimi dostluk
iligkilerini, kargilikli haklar1 koruyup kollamay: gerek esnaf gerekse esnafla miisteriler ara-
sindaki etkilesimde zorunlu kilmaktadir. Bedestenden aktarilan bu anlayigin yagamasinda
Kadinlar Pazar’'nin mekansal diizeni en temel faktorii olugturmaktadir.

Yukaridaki modelde de goriilecegi tizere, Kadinlar Pazar1 1990’li yillarda modern bir

binaya taginmig olmasina ragmen mekansal diizenin tesadiifen de olsa yiiz yiize yogun etki-
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Sekil 2. Kadinlar Pazari’'nda normatif yap:
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lesimleri zorunlu kilmasi geleneksel degerlerin aktérler tarafindan yasatilabilmesi imkanin
ona vermistir. Mekanin yiiz yiize yogun etkilesimleri zorunlu kilmasi, 6zellikle esnaf arasinda
ortak faaliyetler gergeklestirme, 6zel giinlerin ritiiel ve degerlerini paylagma gibi geleneksel
anlam kodlarini yagatmayr miimkiin kilacak davramg oriintilerinin devamiyla sonuglan-
mugtir. Geleneksel anlam kodlar1 temelinde bigimlenen davranig 6rtintiileri esnaf-esnaf ve
esnaf-miisteri arasinda giivene dayali iliski aglarnin kurulmasini saglayan bir sosyal alan
iretmektedir. S6z konusu sosyal alan, Kadinlar Pazari’'ndaki iktisadi aktorlerin, Turkiye nin
yakin tarihindeki doniim noktalarinda yagadiklar1 ve paylastiklari ortak tecritbeler tizerinden

inga edilmigtir.

Bu inga siireci Kadinlar Pazar esnafina 6zgii sosyoekonomik normlar da sekillen-
dirmigtir. Bu normlardan ilki misteriyi pazar i¢inde tutmaktir. Kadinlar pazar1 esnafi miigte-
risinin ihtiyacini karsilamadan onu pazardan gondermemek gibi bir normu benimsemis ve
i¢sellestirmistir. Bu dogrultuda kendisinde miisterinin talep ettigi mal bulunmadig: takdirde
onu tedarik etmek iizere pazardaki esnafla hemen iletisime ge¢mektedir. Boylece miisteri
Kadinlar Pazarr’'ndan neredeyse hi¢ bos donmemektedir. Bu durum hem misteriyle esnaf
arasinda hem de esnaf arasindaki samimi dostluk ve giiven iligkilerinin kurulmasina da im-
kén tanimaktadir. Dolayisiyla miisteriyi pazarda tutma normu ile giiven iliskilerinin giiclen-
mesi kargilikli olarak birbirini besleyen iki faktér haline gelmektedir. Ikinci norm ise somut
mekanda benimsenmis gériinmez sinirlarin korunmast seklinde kendisini gosteren ve esna-
fin ihlalini kesin olarak yasak olarak gordiigii bir kuraldir. Buna gore her esnafin tezgdhinin
etrafinda belli bir bolge sadece ona ve onun miisterisine aittir. Bir esnafin tezgahina ait s1-
nurlar i¢indeki her miisteri onun hakki ve rnizki olarak gorilir. Bunun bir sonucu olarak s6z
konusu norm geleneksel anlam kodlarinin yagatilmasim saglayarak esnaf arasindaki giivene

dayal ilikilerin ve dayamigmanin siirdiirilmesinde temel bir fakt6r haline gelmektedir.

Tim bunlardan mekan ve sosyokiiltiirel yap: arasindaki etkilegsimin ne derece dnem-
li oldugunu géstermektedir. Buna gére somut bir mekén yiiz yiize etkilesimlere imkén ver-
digi ol¢tide geleneksel degerlerin korunmasina ve ona uygun normlarin ingasina katki sagla-
maktadir. Zira bugiiniin Kadinlar Pazar’'nin yani Melike Hatun Carsisinin binas, disaridan
bakildiginda tarihsel dokuyla uyumsuz, estetikten yoksun bir mimari gériiniime sahiptir.
Ancak mekansal diizen yiiz yiize etkilesimleri zorunlu kildigindan, kendiliginden gelisen
samimi ve rasyonaliteden uzak etkilegsim ortintiilerin kurulmasina imkan vermektedir. Bu
yoniiyle devasa ve modern bir bina, geleneksel degerlerin korunmasina ve bu degerlerle
uyumlu normlarin inga edilmesine uygun bir sosyokiiltiirel ortamin olugmasi yoniinde bir

islevi yerine getirebilmektedir.
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Sonug¢

Kadinlar pazart modern bir mekanda ve iletisim tarzinda, geleneksel unsurlarini korumaya
cahsan bir Pazar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durum hem pazarin tanimlanmasinda,
hem esnaf-esnaf, esnaf-miisteri iligkisinde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu agidan bakildiginda
toplumsal ve iktisadi degismeyi yansitmaktadir. Ne tam olarak geleneksel ne de tam olarak
modern bir Pazar gériiniimdedir. Bunu arada kalmig bir pozisyon olarak diisiinmek miim-
kiin iken, ortaya koydugu kendine 6zgii normatif yapis1 sebebiyle varolus stratejisi olarak
gormek gerekmektedir. Bu agidan bakildiginda kendine has bir sosyo kiiltiirel ve ekonomik
ortami mevcuttur. Bu ortam geleneksel ¢ars: kiiltiiriiniin niivelerini tagimasi agisindan ol-
dukga 6nemlidir. Iktisadi bir hafizay1 yeniden iiretebilmek adina bu niiveler sonraki jeneras-
yona i¢in 6nemli bir veri olma 6zelligine haizdir. Bu alanda iktisat sosyolojisi alaninda yapi-
lacak olan ¢aligmalarin bu niiveyi canlandirmayr merkeze almasi hafizanin ortaya ¢ikmasina

imkan tanryacaktur.
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